
國際老字號山
Kunshan Venerable Brands

「2013年台北國際老字號精品」吸引來自全球各地逾170家老字號及精品企業參與，獲得好評。今

年，在眾多期盼下，此展將移師中國大陸江蘇省昆山市，預期又一次的老字號與精品大會師將引發更

多迴響。

◎撰文／陳于風  攝影／邱如仁 圖片提供／台北市進出口公會、達志影像、王大夫一條根、施美玉名香本舖有限公司

「2014年昆山國際老字號精品展」即將登場

迎向全世界
拓展台灣品牌知名度

品
牌是一種標誌、一種象徵、一種文化價值的延

伸，也是一種無形的資產，更是一家企業綜合

實力的展現。在全球經濟快速發展下，市場充斥著各

種強勢品牌，品牌消費的全球趨勢益發明顯，市場競

爭追根究柢就是品牌競爭。

在這樣的情勢下，老字號品牌有其無可動搖的

優勢及價值，因為老字號的「老」字，代表的是悠久

的歷史傳承及長久累積的好口碑。同時「老」並不等

同於故步自封，從去年參加「2013年台北國際老字

號精品展」的眾多企業身上，我們觀察到的是這些老

字號並未倚老賣老，相反的，正因他們勇於創新及引

進現代思維，才能讓品牌愈磨愈亮，甚至臻於經典。

以價值來看，根據中國大陸品牌研究院最新發

布的《中華老字號品牌價值百強榜》報告顯示，中國

大陸中華老字號前一百強的品牌價值已經超過兆元人

民幣，品牌行業涵蓋所有生活層面，諸如醫藥、餐

飲、工藝、眼鏡、食品等類別，與人們生活息息相

關。不僅兩岸，全世界的老字號企業一直以來都在全

球經貿市場占據舉足輕重的地位，例如在日本，百

年企業超過2萬家、德國的百年企業也有1萬家，荷

蘭與法國各至少有200家百年企業。因此，為了讓更

多人知道「老字號」的珍貴之處，以及台灣優良商

品朝品牌發展的成果，台北市進出口商業同業公會

（以下簡稱「台北市進出口公會」）在去年10月舉

辦「2013年台北國際老字號精品展」，為各地老字

號及精品企業搭建聯合行銷平台，讓企業得以展現品

牌魅力與價值。

台北老字號展口碑佳 吸引各界參與

「2013年台北國際老字號精品展」的展出面積

達2,000餘平方公尺，並吸引近2萬人次觀眾前來領

略老字號經典風華，從參展國家來看，有來自美國、

英國、法國、奧地利、匈牙利、日本、韓國、印度、

馬來西亞、南非、巴西、土耳其等13個國家參與，

而中國大陸方面則有北京、上海、浙江、廣西、昆

山、福州、廈門及寧波等8個省市組團，海內外總計

有近200家代表性廠商共襄盛舉。

這些將近200家企業中不乏知名業者，例如中國

大陸擁有600年歷史的老字號「北京便宜坊烤鴨」；

百年老店創新品牌價值的中藥業者「六安堂」；銷售

珍貴珊瑚、珍珠、鑽石、紅藍寶石、琥珀、水晶等各

種飾品的「大東山希望天地」；中國大陸首家海水珍
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珠品牌、秉持千年傳承結合現代的「南珠宮」；年產

值10億元人民幣，建立良好口碑並不斷拓展通路的

「昆山市巴城陽澄湖鵬澄大閘蟹」。其他知名品牌業

者，還包括舉世聞名五大長壽鄉之一的廣西巴馬長壽

村水源「巴瑪麗朗礦泉水」；來自北海道上川町所

採集的水製成的清涼飲料「雪之水」；與10多個國

家、30個知名酒廠合作、引進1,200種酒款的「法蘭

絲酒坊」，以及榮獲韓國環保標章的「韓國鉅鵬集

團」家用廚餘機等。

由於參與廠商多半擁有高知名度，再加以相關

精彩活動，例如記者會、產品展示會、開幕典禮、參

展商產品發表舞台秀，以及參觀民眾摸彩等活動，充

分帶動展場人氣，因此展場氣氛相當熱絡，買氣也水

漲船高。此外，為了協助品牌業者拓展更多合作商

機，台北市進出口公會更與尼加拉瓜生產及出口協會

簽訂合作備忘錄。

值得一提的是，台北市進出口公會除了提供機

會讓消費者得以一次瀏覽眾多老字號品牌並買得夢幻

逸品外，並費心盛大舉辦兩場論壇活動，其中，「兩

岸經典品牌時空論壇」邀請各領域的成功企業人士，

分享打造經典品牌的歷程；「兩岸品牌合作與發展研

討會」旨在探討如何透過兩岸的合作，擬定共同發展

世界經典品牌的策略並打造可行的途徑。論壇的舉辦

為品牌業者提供業界交流機會，不少業者都表示，希

望能藉由兩岸力量的串聯，將華人品牌進一步推向世

界品牌的地位。透過這些活動的舉辦，也讓相關人士

得以一窺這些品牌的經營堂奧，了解為何品牌能在經

歷歲月洗禮後仍能屹立不搖，甚至與時俱進，讓品牌

光彩愈發奪目。

移師江蘇昆山 促進兩岸企業交流  

「2013年台北國際老字號精品展」成功集結了

國際各地老字號及精品企業，為業界提供一個全方位

的專業行銷平台，由於成效卓著，因此在各界的熱烈

迴響下，台北市進出口公會與中國大陸昆山市人民政

府將再接再厲，於今年擴大辦理國際老字號精品展系

列展會。

在思考會展舉地點的過程中，中國大陸為老字

號品牌薈萃之地，自然而然成為老字號精品展移師海

外市場的首選地區，而在幅員廣大的中國大陸，又以

昆山為台商最多的城市之一，因此舉辦地點拍案底

定，台北市進出口公會將與昆山市人民政府合作辦理

1.  「2014年昆山國際老字號精品展」的規模將擴大，參展攤位增加到400多個，更透過昆山
市龍頭企業─好孩子集團特賣會的精心規畫下，預計吸引逾7萬人次的觀展民眾。

2.  「2013年台北國際老字號精品展」規畫各種精彩活動，包括「太極茶道」精湛的茶道技
藝表演，充分帶動展場人氣及熱絡氣氛，同時也提升展場買氣。
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國際老字號山
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「2014年昆山國際老字號精品展」。昆山緊鄰上海

市，有京滬鐵路及地鐵橫貫，交通便利，同時是知名

的IT產業聚落，且為中國大陸第1個人均國民生產總

值突破4萬美元的縣級城市。近年來中國大陸積極推

動會展產業，在昆山市政府的輔助下，成為中國展會

產業的發展重鎮，一年之內所舉辦的展覽不計其數，

包括電子、汽車、機械，生活用品、品牌精品、甚至

是電玩等產業，吸引很多企業進駐。

「2014年昆山國際老字號精品展」將於4月24

日～27日舉行，地點為江蘇省昆山市花橋國際商務

城博覽中心。相較於「2013年台北國際老字號精品

展」，昆山老字號精品展規模將進一步擴大，攤位數

量將增加至400多個，且在搭配昆山市龍頭企業─好

孩子集團特賣會的精心規畫下，預計吸引7萬人次以

上的觀展民眾，也將是前次展覽的3～4倍之多。同

樣的，昆山國際老字號精品展亦將廣邀海峽兩岸及國

際知名老字號和精品企業聯合展出，讓外界能更了解

這些企業的品牌價值與創新經營實力，並有效增進業

界交流。再者，由於此次展覽是於中國大陸舉行，因

此更有助參展企業迅速掌握中國大陸廣大內需產業，

進一步布局當地市場。

現今新科技、新產品發展迅速，產業結構劇烈

改變，導致相關的技術、標準及資源的競爭更為激

烈，而兩岸雖然有各自知名的品牌，但卻都缺乏國際

知名度，因此，共同打造世界級品牌已是兩岸企業的

共識，也是兩岸經濟發展的需求。也就是說，兩岸資

源的整合及優勢的互補，必能打造出一流的世界經典

品牌，共同提升兩岸在全球產業鏈及市場上的位階及

競爭力。

百年老字號 共襄盛舉

「2014年昆山國際老字號精品展」的展品類別

相當多元，包括食品、工藝品、中醫藥品、酒品、美

容產品、文創產品、綠能科技產品、保健生技用品、

地方特色產品等；就區域別來看，則是分為台灣、國

際及中國大陸三大區塊；另外，根據參展企業屬性的

不同，此次展覽並劃分為「老字號展區」及「精品品

牌展區」兩大區塊，同時設立台灣老字號形象專區、

地方特色展區等。此次展覽並獲得許多相關單位的共

襄盛舉，因此特別設立公協會參展團區，例如台灣精

品品牌協會、中小企業總會、珠寶公會等各產業公會

預期都將設有展覽專區，讓展出更為精彩及多元。

截至目前為止，已有許多知名業者陸續加入昆

山老字號精品展的展出陣容，例如台灣的漢方草本知

名老字號「王大夫一條根」便是代表性廠商之一，該

品牌自1855年傳承至今已有160年的歷史，在兩岸三

地頗受消費者好評。

此外，包括創立至今已66年、生產各式保健食

品及醫療器材的台灣生技產業「信東生技」，以及成

立於清乾隆39年的「施美玉名香本舖」也是此次的

「2014年昆山國際老字號精品展」
展覽期間：2014年4月24日∼27日
展覽地點：昆山市花橋國際商務城博覽中心 
最新訊息請上報名網站查閱：goo.gl/7YnlYW

歡迎成立30年以上企業或品牌廠商報名參展，額滿為止   
洽詢電話：(02)2581-3521 分機406江孟儒、409 李柏勳

「2014年昆山國際老字號精品展」將於昆山市花橋
國際商務城博覽中心盛大舉辦。
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參展廠商之一。「施美玉名香本舖」已走過200多年

的製香歷史，所生產的各類檀香、沉香品質不凡。除

了台灣業者外，另有眾多國際、中國大陸老字號及精

品企業同台展出。

宣傳鋪天蓋地 提高曝光度  

由於「2013年老字號精品展」的口碑及效益良

好，再加上此次「2014年昆山國際老字號精品展」

的訴求頗具吸引力，因此參展商家及單位仍在陸續增

加中。為了讓更多面向的參展廠商及買主，深入了解

此展覽進而共襄盛舉，將透過電視及網路新聞媒體、

平面報章雜誌及路燈旗幟等各種宣傳管道，讓廠商及

民眾能於展前隨時接觸此次展覽資訊。

另外，主辦單位並將舉行昆山展前新聞發布

會，透過上海、昆山當地平面、電子、網路等媒體的

強力放送兩岸老字號、精品品牌傳奇及商品特色，增

加看展熱點。展會期間預計舉辦多項配套活動，包括

開展當天舉辦開幕典禮，以此拉開本屆活動序幕，還

有品牌論壇、貿易對接會、產品發表會等活動，俾利

參展廠商宣傳企業品牌，提升各參展商曝光度，4天

展會預計規畫產品發表會20至30場。

為了吸引民眾參與，另將舉辦抽獎活動，並辦

理展前網路行銷，由民眾於網路投票選出「心中最愛

老字號商品」，凡上網投票民眾就有機會到展覽會場

抽中大獎，獎品以台灣好禮為主軸。台北市進出口公

會表示，上述活動訊息將不定期發布，任何活動詳情

皆可上報名網站（goo.gl/7YnlYW）查詢。

打造行銷平台 走向全球各地

從「2013年台北國際老字號精品展」到「2014

年昆山國際老字號精品展」，台北市進出口公會矢志

推動的就是讓大眾了解台灣優良產品的好，尤其是

「老」一字所承載的「信任」，絕對值得更多人深入

了解。因此，台北市進出口公會投入龐大資源，致力

於「老字號精品品牌」經貿平台的打造，希望能藉此

傳承老字號品牌價值，開創兩岸廠商、專業買家對接

媒合平台，並藉由全球老字號精品的集結，進而開創

兩岸企業商機。

展望未來，老字號精品展將從台灣出發走向中

國大陸，再從兩岸跨向全球。今年的昆山展是國際化

的第一步，未來台北市進出口公會並將與中國大陸威

海、南寧等各地評估舉辦一系列老字號精品展，甚至

延伸至東南亞國家，以進一步協助台灣優良品牌走上

世界舞台，打造出享譽全球的經典品牌。■

2

1.  台灣的漢方草本老字號「王大夫一條根」，頗受兩岸三地消
費者的喜愛。

2.  擁有200多年歷史的「施美玉名香本舖」也將參與此次展覽，
將傳統製香技術及優質產品發揚到中國大陸市場。
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