
鶴屋百貨店

台灣物產展
（名稱暫定）

 

2023年10⽉11⽇（三）∼16⽇（⼀）

本館6樓⼤展⺬場（會場⾯積�約1,100㎡）



Tsuruya Department Store 關於熊本-熊本在什麼地⽅
�

⽇本

台湾

九州的肚臍(中
⼼部）
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Tsuruya Department Store

⾯積：7,406㎢（⽇本全國第15名）

⼈⼝：約172萬⼈

※鶴屋百貨的會員⼈數約11萬⼈（總⼈⼝的6.4%）

⾏政中⼼：熊本市 

※繼福岡、北九州第三個成為政令指定都市的九州城市

宣傳隊⻑：熊本熊（くまモン）

關於熊本-熊本的資訊
�
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Tsuruya Department Store

熊本城

天草

阿蘇

鶴屋百貨店

關於熊本-鶴屋百貨店的位址
�
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關於鶴屋百貨店

4

�司�稱

�本市中�区⼿�本町6-1�司�址

株式会社鶴屋百�店

�� 1952年6⽉22⽇

員⼯⼈� 546�(男215���331�)
+品�從�⼈員  約2,200� 

負責⼈ 代表�締役會⻑ 久我彰登

代表�締役社⻑ 福岡哲⽣

年��額 428億7百�⽇圓（截⾄2022年2⽉） 

關�企�

本�・東�・WING�・New-S�・
�本��各�⽅�店(共7間)

��設�

鶴屋�團旗下⼦�司共12家
包����產�・�品�發�・

超市產�（�本市内4家�店）・
�光巴⼠產�・⼈材派�產�...�
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賣場⾯積⻄⽇本最⼤
68,022㎡

New-S

WING館

本館 東館

關於鶴屋百貨店
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🈟 台灣物產展開展重點

      台積��本�廠預計2023年9⽉�⼯��約�
300個台灣家庭���本� �本��對台灣的關⼼�
⽇漸⾼漲�做為�本唯⼀的百��司積�建⽴雙⽅�

結的重����

       �本�場���於3⽉�⽤���⾸先由台�
包�直�打頭陣(台�定期��協�中)�積�推動
各項��計畫�因台積�設廠的影響��本��對

台灣的關⼼�續倍增���曝光度�不斷提升�疫

��的⾼雄直����可����
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🈟 台灣物產展開展⽅向

會場�除了�發源⾃台灣的⼈��合式�店��

更�台灣⼩吃和�⾊鮮明的��攤位�

本�7�的���場��各�層的咖���計畫�合推
出「台��」�

推�⽅式���居住在台灣當���⽇本⼈的視⾓介

紹台灣的⽣活�每每�成話題且��登上���⾯的

⽇�知�作家�⽊由�⼩�合作�

��宣傳⽅⾯�除了10/11的報紙�告(尺⼨�B3�發⾏
量�24��)���更結合社群��(Facebook、
Twitter�官⽅LINE�官⽅IG)�增強曝光度�
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🈟 台灣物產展開展⽅向-�品

       �到台灣就��想到的夜市
⼩吃-⼤�包⼩��雞����
��從⼩吃到⼤的家鄉味-��便
當�滷⾁����⽇本⼈��的⼩

�包...����羅各式代表台灣�
�⽂��⾊的���更容易品�到

��的「台灣味」�

      不僅⽌於品味台灣的�⾊�
��更希���激發�本當�⼈�

往台灣�找正港�味的⼼���續

發展台灣的「���光」�
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🈟 台灣物產展開展⽅向-�點

      除了鹹�之��台灣的�點更是
享�國��在⽇本從2017年開���
的珍���台灣古早味蛋�����

久不衰的�果冰�鳳���都是��

物產展不可或�的⾓⾊�

��品為核⼼���本當�⼈⼀�發

掘更�的台灣�⾊�
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03

🈟 台灣物產展開展⽅向-��

       1932年由⽇本⼭⼝�⼈林⽅⼀
先⽣投�的林百�(ハヤシ百�)於
台南開��在�盡���封閉�

��重�成了台南的景點之⼀�打

開⼤⾨就�⾛��光��⼀樣��

�昭和�古�的室�設計���上

⾼質�的�品��⼈�����

�受世界各國旅客的喜��

       ��的台灣物產展�計劃「林
百����」�讓來場的貴賓在�

本��購買到台灣府城獨�的�⾊

�品�
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🈟 台灣物產展開展重點

      鶴屋百�店每年都��20場的��物
產展(��:東�六���國�義⼤利�)，
除了��當��⼈現場�����更會�

合會展主題在��表演(��:⼤京都展-�
���本物產展-天�⽜�ハイヤ�)�⼯
作⼈員�都來⾃世界各��不⽤出⾨就�

�受到當�的��和⽂��⾊�

作為�本當�的唯⼀的百��司�

除了是�⽅回���是鶴屋百�

店招�客⼈�重�的⽅式之⼀�
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🈟 台灣物產展開展重點-增���市�誼
      ⾼雄和�本締結��市�來�雖���續續都�交�活動�但是對於�本當�⼈或�或少
都�到陌⽣�所�想���會���讓⼤家���識「⾼雄」�

      ⽬�的構想除了設置看�介紹⾼雄的⽂���史�景點之��⾼雄�的������增加
可�的�圍��並�放台灣傳�服��可�更直�的�受到��細�的作⼯和匠⼈�神�

      ��⼀向是打�⼈⼼��的關鍵�在�的�⾊�點��產品�⼩吃���更�加�對⾼雄
的���
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$3.0

🈟 台灣物產展開展重點-
                      傳�⽂�的交�

      �本當�的�獅團和⾼雄在�的表演��團�
⼀同表演�讓來場的貴賓���受到⽂�上的衝

擊�表演團�之間�可��⾏交��增�彼�的�

誼�促�更⻑�的合作關��
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